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摘要 
現今的社會提倡綠色環保，但許多企業因為製作食品，而將不要的剩餘物丟

棄，而產生了所謂的｢食品廢棄物｣，且數量之龐大，若不妥善處理，將造成嚴重

的垃圾問題。而咖啡近幾年為國人越來越喜愛的飲品之一，可想而知其廢棄物｢

咖啡渣｣數量也越來越龐大，目前只將它作為堆肥或燃料，及一些生活上的妙用

外，大多廢棄不用。而咖啡渣裡面所包含的營養素也是不容小覷，且目前市面上

尚未出現將咖啡渣應用在可食的食物上，因此本研究將利用咖啡渣添加製作成西

式馬卡龍，並利用感官品評探討消費者對於此新產品之接受度及購買意願。本實

驗以咖啡渣做為原料，進行乾燥、研磨、分篩、成分分析，並添加於馬卡龍中探

討其品質，本組決定以添加 0%咖啡渣、0.5%咖啡渣、2%咖啡渣、5%咖啡渣做為馬

卡龍的添加量，成品做出後，依照消費者品評後，對於四種不同比例咖啡渣之接

受程度與購買意願進行測試。對象以不同性別的年輕族群(20~30)為主，針對馬

卡龍外觀、咖啡風味、口感及整體接受度，作為新產品接受度的主要品評項目，

本研究預估發放 110 份問卷，回收 110 份問卷，經過評估挑選後，有效問卷為

108 份，有效回收率為 98%。分析結果共分為四個部分，分別為消費者整體接受

度、消費者喜好度及消費者購買意願分析，而消費者對馬卡龍特性接受度之分析，

原味馬卡龍的整體接受度為最高，但其它三個添加咖啡渣之馬卡龍的整體得分也

是偏高，表示也同樣能讓消費者接受。消費者喜好度結果顯示，消費者最喜愛的

馬卡龍排名由高至低分別為：CM0、CM20、CM05、CM50。消費者購買意願分

析結果顯示，CM0 之主要影響預測變項為外觀、整體風味、軟硬度三個，另外

三種有含咖啡渣之馬卡龍品皆只有外觀及整體風味達到顯著，顯示出影響消費者

接受度的主要預測變項均有外觀及整體風味。相關分析發現四種馬卡龍在整體風

味對整體接受度上，對消費者購買意願影響因素最大，當未告知消費者馬卡龍含

有咖啡渣時，消費者的購買意願達到顯著水準，表示消費者有較高意願購買此產

品；但若告知消費者馬卡龍含有咖啡渣時，則消費者的購買意願無達到顯著水準，

表示消費者對此產品無購買意願。消費者在購買意願之預測力中，除了 CM0 無

影響之變項外，其它添加不同咖啡渣馬卡龍之影響變項分別為整體風味、甜度、

咖啡風味，各有不同之影響變項，如咖啡渣添加量越高，咖啡風味會提高，但對

於口感則提升其殘渣感，進而影響整體風味等，若再加以調整，或許能提升整體

之接受度。 
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