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摘    要 

 
    近年來因台灣國民所得不斷提升，國人生活品質也隨之提高，對於酒類的需

求亦日漸增加。台灣本土高粱酒在國際拓展知名度逐漸成為世界所認知之台灣國

產酒。本研究針對高粱酒的消費者做調查，欲探討消費者選購意願是否會受到品

牌認知及產品知識的影響。 

    本研究探討高粱酒消費者的品牌認知與產品知識影響其購買意願，以問卷調

查法進行調查，統計分析方法則採用信度分析、敘述性分析、T檢定分析、單因

子變異數分析與相關分析等來驗證本研究之假說。本研究結果顯示品牌認知及產

品知識對消費者購買意願具有正向影響。本研究亦針對研究結果提出相關實務建

議以作為日後高粱酒廠商推廣所用。 

 

關鍵字：高粱酒、品牌認知、產品知識、購買意願 

 


